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Quoi de mieux qu’une
grande marque

Pour promouvoir la vôtre ?



Nos marques :

Chez BIC Graphic Europe, notre objectif est d’offrir 

des produits de qualité faits pour durer. Nous 

promouvons votre marque au moyen de la nôtre 

qui est un gage de qualité. Pionniers et experts 

en couleurs, nous employons les tendances et les 

technologies de pointe de ces 50 dernières années 

pour offrir le meilleur de nos produits !

Depuis 2004, le Groupe BIC s'engage pour 

l’environnement à travers son programme de 

développement durable. Le futur est très important 

pour nous. C’est pour cela que nous développons 

des produits  en accord avec nos valeurs.

Continuons d’écrire le futur ensemble !

    Plus haut niveau ! 
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Quoi de mieux qu’une  
grande marque

Pour promouvoir la vôtre ?
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1 9 4 4

Marcel Bich (1914-1994) 

achète une usine à Clichy, 

en France, et, avec son 

associé Édouard Buffard 

(1908-1996), se lance 

dans la fabrication de 

pièces d’instruments 

d’écriture

NOTRE HÉRITAGE

Marcel Bich

Edouard Buffard

Une histoire de succès, d’innovation 
et d’engagement.

De l’humble entreprise des débuts à la marque emblématique 

d’aujourd’hui, BIC a su se faire une place de choix dans le quotidien 

de millions de consommateurs. Entreprise familiale depuis sa 

création, BIC s’appuie sur une expertise industrielle unique, ainsi 

que sur le savoir-faire de ses collaborateurs pour proposer des 

produits simples, de qualité et faits pour durer.

A L L E R  À  L ’ E S S E N T I E L  P O U R  D U R E R
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1 9 5 0

Lancement du BIC® CRISTAL®

1 9 7 0

Lancement du stylo BIC® 4-Couleurs

1 9 6 1

Le logo BIC Boy® est créé

1 9 75

BIC devient la première marque à lancer 

un rasoir monobloc

1 9 7 9        

Le groupe BIC® ajoute CONTÉ® à son catalogue.  

Marque phare d’instruments graphites 

d’écriture et de coloriage

1 9 5 4 - 1 9 6 0 

Expansion géographique en Europe de 

l’Ouest, en Amérique, au Moyen-Orient et en 

Afrique

1 9 7 3

Lancement du premier briquet  

de poche BIC®

1 9 6 9

Lancement des produits promotionnels

1 9 9 3

• BIC lance BIC® Evolution®, une 

gamme de crayons graphites et de 

crayons de couleur fabriqués à partir

de matériaux recyclés

• Bruno Bich est nommé Président et 

Directeur Général de la SOCIÉTÉ BIC

2 0 0 9

BIC acquiert 40 % de Cello 

Pens, première marque et 

premier fabricant d’instruments 

d’écriture en Inde

2 0 1 5

Décembre : le groupe Cello vend sa 

participation résiduelle dans Cello Pens à BIC, 

qui détient désormais 100 % de Cello Pens

1 9 9 7        

Acquisition de Tipp-Ex®, 

le leader des produits de 

correction sur le marché 

européen

1 9 9 5

BIC poursuit son expansion en Europe de l’Est

2 0 1 8

Gonzalve Bich est nommé Directeur Général

de BIC

2 0 0 4

BIC lance son programme

de développement durable
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H I S T O I R E

F A B R I Q U É S  P O U R  T O U S  : 

T O U R  D E  F R A N C E

Le partenariat de BIC avec le Tour de France 

débute en 1952 pour la caravane publicitaire 

avec des voitures futuristes incroyables. Entre 

1967 et 1974, BIC dispose également de sa 

propre équipe de coureurs professionnels. Au 

jour d'aujourd'hui, nous sommes encore en 

course.

U N  A M B A S S A D E U R  D E  L A 

M A R Q U E

En 1950, Marcel Bich lance son propre stylo 

à bille, le BIC® Cristal®. Plus tard, en 1969, 

des clients commencent à demander des 

instruments d’écriture BIC® personnalisés 

avec leur logo. La branche BIC Graphic naît en 

Europe. Plus de cinquante ans de savoir-faire 
dans le secteur des produits promotionnels.

S P O R T S

Entrez dans le quotidien de vos clients !

Les produits fonctionnels BIC® deviennent des icônes, ils 

gagnent une plus grande valeur aux yeux de la personne 

qui les choisit ou qui les reçoit. Soigneusement imprimés 

avec un marquage spécial et fabriqués en édition limitée, ils 

deviennent encore plus engageants, comme un accessoire 

de mode. BIC vous fait cette promesse avec ses produits.

A L L E R  À  L ’ E S S E N T I E L  P O U R  D U R E R
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LA COLLECTION BIC D'ART

Composées de 250 œuvres d’artistes 

mondialement reconnus ou émergents du monde 

entier, les pièces de la Collection BIC® d'art ont 

toutes un point commun : elles ont été créées en 
employant ou en tirant leur inspiration de produits 
BIC ! La Collection BIC d'art a ouvert ses portes 

au public au CENTQUATRE-PARIS (France) au 

printemps 2018. La connexion qui existe entre BIC 
et les arts ne connaît aucune limite. Des jeunes 

artistes du monde entier produisent leurs œuvres 

en utilisant ou en s'inspirant de produits BIC®.

A R T S F R A N C E

M A D E  I N  F R A N C E

BIC détient 26 usines principales dans le 

monde, développées conformément à une 

expertise produit spécifique desitinée à mieux 

servir les marchés du Groupe à l’échelle locale. 

Le 50 % de la production globale du Groupe est 

actuellement fabriquée en France où 5 usines 

ont été installées… Made in France : un atout 
formidable pour des produits promotionnels.

Des produits innovants dont les designs originaux, 

inchangés et toujours tendance aujourd’hui, 

ont déclenché un véritable culte à travers les 

décennies. Le BIC® Cristal® est entré dans la 

collection permanente du Département de 
l’architecture et du design au MoMA (Museum 
of Modern Art) à New York City. En 2005, le 

briquet BIC® Maxi le rejoint. Les deux produits, 

accompagnés du rasoir BIC® original une pièce, ont 

également rejoint les collections permanentes du 
Musée national d’art moderne du Centre Georges 
Pompidou à Paris en 2006.

Une marque reliée  
au design

UN DESIGN ORIGINAL
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P A P E T E R I E

32 millions de produits choisis 
chaque jour dans le monde

BIC c’est une histoire de succès, d’innovations, d’engagement 

inconditionnel pour des produits de haute qualité qui nous 

accompagnent au quotidien. Un leader mondial sur le marché 

des biens de consommation proposer des produits et des 

solutions de haute qualité, inventifs et fiables, respectueux 
de notre environnement et disponibles pour tous.

• �100% des billes des 

stylos sont contrôlées. 
Parfaitement sphériques, 

elles sont presque aussi

• �N°2 mondial
MILLIONS d’articles de 
papeterie BIC® achetés 

chaque jour dans le 
monde entier

A L L E R  À  L ’ E S S E N T I E L  P O U R  D U R E R
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MILLIONS de rasoirs 
BIC® achetés chaque 
jour dans le monde 

entier

MILLIONS de briquets 
BIC® achetés chaque 
jour dans le monde 

entier

B R I Q U E T S

R A S O I R S

• Jusqu’à 3 000 flammes constantes 

pour un briquet BIC® Maxi

• Avant de quitter l’usine, chaque 

briquet BIC® subit plus de 50 
contrôles automatiques de 
qualité et de sécurité

• N° 1 mondial des briquets de 

poche de marque

• Jusqu’à 10 rasages pour un 

rasoir BIC® Flex 3

• 100 % des lames de rasoir sont 

inspectées visuellement : analyse 

statistique des dimensions, 

mesure de l’angle d’aiguisage, 

vérifi cation de la parfaite 

régularité du tranchant…

• N° 2 mondial du rasoir non 

rechargeable
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Une présence mondiale

La mission du Groupe d’offrir des produits de haute qualité, innovants, 

accessibles et durables a façonné notre modèle d’entreprise. Ce modèle 

donne la priorité à nos ressources en commençant par nos équipes et 

leur capacité à innover sans limites et soutient également la création de 

valeurs par tous et pour tous. Pour permettre à nos produits d’apporter 

des solutions simples et efficaces aux besoins quotidiens, notre modèle 

doit également viser l’excellence et la simplicité opérationnelles.

Usines à travers le monde

Employés dans le monde Points de vente

26

13,664 4 million

160
Pays dans lesquels des produits

Bic sont disponibles

A L L E R  À  L ’ E S S E N T I E L  P O U R  D U R E R
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Une expertise industrielle unique

16
Papeterie

 5
Briquets

4
Rasoirs

1
Objets promotionnels

de toute la production 
confondue des 26 sites 
génère 92% du chiffre 
d'affaires du groupe

100% des instruments 
d'écriture de BIC graphic 
sont marqués sur notre 
site de production en 

Espagne

Les usines BIC réparties 
dans 10 pays de quatre 

continents garantissent la 
même qualité partout et 

à chaque instant.

USINES BIC® RÉPARTIES DANS LE MONDE
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Visionnez la vidéo et apprenez-en plus sur le 
développement durable   
www.bicworld.com/fr/nos-engagements/en-bref

Un futur durable à écrire ensemble.

L’engagement du Groupe “Writing The Future, Together”, formulé 

en 2017, signe une nouvelle étape dans la démarche engagée par 

BIC depuis 2004. Ces engagements ambitieux à horizon 2025, 

essentiels à la stratégie de l’entreprise, engagent BIC vers une 

philosophie d’action et de transformation qui influence l’intégralité 

de l’entreprise.

F A V O R I S E R  L ' I N N O V A T I O N 

D U R A B L E  D A N S  L E S 

P R O D U I T S  B I C ®

Un design simple et inventif, nécessitant peu 

de matières premières et garantissant une 

longue durée de vie .

A G I R  C O N T R E  L E

C H A N G E M E N T  C L I M A T I Q U E

Le Groupe BIC adopte une approche globale

au regard de la consommation énergétique

(efficacité énergétique, utilisation d’énergies

renouvelables, etc.),

S ' E N G A G E R  P O U R  L A 

S E C H R I T E  A U  T R A V A I L

Le Groupe objectif : offrir un environnement 

de travail sûr et propice au développement.

I M P L I Q U E R  L E S  F O U R N I S S E U R S 

D E  M A N I È R E  P R O A C T I V E

Notre équipe Achats analyse l’ensemble des 

risques, puis sélectionne nos fournisseurs 

stratégiques et travaille de concert avec ces 

derniers en adoptant une démarche responsable..

S ' I N V E S T I R  P O U R  U N E  V I E 

M E I L L E U R E  À  T R A V E R S 

L ' E D U C A T I O N

L’éducation, qui a le pouvoir de changer 

le monde, a toujours été au centre des 

préoccupations du Groupe.

04

05

01

02

03

Cet engagement  couvre cinq 
domaines stratégiques

A L L E R  À  L ' E S S E N T I E L  P O U R  I N N O V E R  D U R A B L E M E N T
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Le Groupe BIC adopte une approche globale au regard 
de la consommation énergétique (efficacité énergétique, 
utilisation d’énergies renouvelables, etc.), en se fondant 
sur la feuille de route développée par le Groupe et sur 
des choix, au niveau local, qui tiennent compte des 
opportunités. L’utilisation d’une énergie renouvelable 
contribuera à réduire de manière notable les émissions 
de gaz à effet de serre générées par BIC d’ici à 2025.

OÙ SE PLACE BIC GRAPHIC 
EUROPE EN 2020 ?

renouvelable.

Le usine et nos installations d’impression 

BIC Graphic de Tarragone sont 

alimentées avec de l’électricité

changement climatique

L'ENGAGEMENT DU 
GROUPE BIC POUR 

D'ici à 2025, BIC utilisera 

80% d'électricité d'origine 

renouvelable.
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Visionnez la vidéo  
Petit stylo deviendra banc

Ubicuity™ : un modèle 
d’économie circulaire unique

Depuis 2011, le Groupe est associé en Europe à TerraCycle®, 

entreprise pionnière du recyclage des déchets en plastique 

petits et complexes, pour créer de toute pièce un programme 

de collecte des instruments d’écriture, quel que soit leur 

fabricant, sur les lieux mêmes de consommation (écoles, 

bureaux, etc.). En 2017, BIC a lancé Ubicuity™, une gamme de 

mobilier extérieur, fabriquée à partir de cette matière collectée, 

et commercialisée par la société française Plas Eco auprès des 

collectivités et de nombreux établissements scolaires. 

100 % des instruments d’écriture BIC® sont recyclables 

grâce à Ubicuty™

VOUS COLLECTEZ NOUS RECYCLONS NOUS TRANSFORMONS

A L L E R  À  L ' E S S E N T I E L  P O U R  I N N O V E R  D U R A B L E M E N T
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P O U R  L A  T R O I S I È M E 
A N N É E  C O N S É C U T I V E 
2 0 1 7- 2 0 1 9

1e PLACE
Initiative sociale

2 0 1 8

3e PLACE
Initiative pour l’environnement

2 0 1 7

1e PLACE
Excellence Économique
1e PLACE
Produits durables

2 0 1 9

1e PLACE
Excellence Économique
Nous basant sur un 
système de contrôle qualité 
strict

La responsabilité sociale 
d’entreprise BIC® Graphic

NOS PRODUITS CERTIFIÉS NF :

Certification NF attestant la conformité 
des produits et des services suivant les 
normes nationales et internationales 
européennes. 

DES SITES 
W E B  AU  B I L A N 
CARBONE NEUTRE

Collaboration à 
l’initiative de durabilité 
avec le Global Climate 
Institute.

AMFORI:

Membre de l’association d’entreprises 
leader dans le monde pour le commerce 
ouvert et durable. Elle rassemble plus de 
2400 détaillants, importateurs, marques et 
associations répartis dans plus de 40 pays.

UN SCORE DE 0 NON-
CONFORMITÉ

L'audit de Coca-cola a été passé 
avec brio en obtenant le meilleur 
résultat positif pour une audit dans 
le domaine du respect des normes 
de travail, des droits humains, de 
la santé et la sécurité, de la gestion 
environnementale et de l’intégrité 
commerciale.

UN GLOBAL COMPACT

Membre officiel de la famille du 
Pacte mondial des Nations Unies,   
–la plus importante initiative 
de durabilité des entreprises au 
monde.

RECONNAISSANCE 
GOLD

BIC Graphic s’est vu 
décerner un niveau de 
reconnaissance GOLD 
par Ecovadis

I M P R I M '  V E R T

Qualifié et référencé pour IMPRIM’ 
VERT. Engagement des entreprises 
dans le domaine de l’impression 
pour la réduction de l’impact de leur 
activité sur l’environnement.

SMETA 4-PILLAR 
AUDITED

4 Piliers :  
Environnement 
Éthique des affaires 
Santé et Sécurité 
Normes du travail

I S O  9 0 0 1  -  I S O  1 4 0 0 1

Par Lloyd’s Register, relatives aux 
systèmes de gestion intégrée
pour les installations de Tarragone 
(Espagne).
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WO R K P L AC E

Classé comme conforme aux 
exigences du programme 
Workplace Conditions 
Assessment
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